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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        在美国、欧洲，房车早已经是人们休闲旅游甚至生活中的一部分，而在中国，房车产业

和房车旅游还处于起步阶段，但是发展潜力巨大。中商产业研究院发布的《2020-2026年中国

房车行业市场前景调查及投资机会研究报告》，从2016年到2017年短短两年，我国房车保有

量从48600辆跃升至69432辆，有行业人士预测2018年我国房车保有量将会到达100000台的量级

。从销售方面看，从2016年到2017年，我国房车销售量从18600辆直逼20832辆。预计2021年中

国房车产量和销量将迎来大突破。  
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